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Nas gost - dizajner Karim Rasid

: e
S e

L

S

ali g

Svetski poznati dizajner
Karim Rasid, ¢iji se radovi
nalaze u stalnim postavkama
muzeja u Njujorku, San Fran-
cisku i Montrealu, otkriva
za ,,Blic* da ée do aprila
sledeée godine dizajnirati
jedan kafic u Hilandarskoj uli-
ci i obecava da ¢e Beograd
postati svetski poznat brend.
Ako je suditi po njegovoj
slavi, najavljeni kafi¢ ,Mag-
ija* mogao bi mnogima iz
Njujorka biti povod da kod nas
svrate na kafu. -

Tamara Spaic¢

Rasid je iz Njujorka juce
dofao u Beograd da bi ngjavio
prvu Beogradsku nedelju
dizajna (Belgrade Design
Week) od 17, do 22, aprila
sledece godine., po ugledu na

londonsku.

Senci,
ceka slava
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Liudima su pomalo dosadili Njujork,
London ili Pariz, vreme je da otkriju
Beograd, kaze svetski poznati dizajner

Rasid koji vec deset godina radi
za vodece svetske kompani-
je poput , Prade”,  Armni-
Ja“, Sonija”, kaze da ée ovaj
festival biti prilika da sc svet-
ska dizajnerska elita okupiu
Beogradu i da se pronade
pravi na¢in da Beograd izade
1z senke svetskih metropola.

Kakav je znacaj najavl-
jenog festivala?

- Na Beogradskom festi-
valu dizajna raspravijace se kako
da sve §to ovde pravite postane
globalna, svetska marka. Ulo-
ga dizajnera je u tom poslu
ogromna i kompletna. Najvedi
deo novea, naymanije 70 odsto,
ulozeneg u svaki uspeian
proizvod odlazi na dizajn, na
planiranje izgleda, reklame, nadi-
na prodaje. U Americi se
godisnje proda mojih proizvo-
da u vrednosti od 100 mil-
iona dolara. Dizajn je biznis
koji pravi parc.

Da ste glavni dovek za pravl-
jenje svetske marke od Beogra-
da, $ta biste uradili?

- Svet malo zna o vama,
uglavnom samo to da je ovde
bilo rata. Treba pokazati da
ima i drugih stvari i da grad zeli
da postane deo sveta. Ne poz-
najem najbolje ovaj grad, bio
sam ovde jednom pre godinu
dana. ali vidim ga kao jednog
u nizu gradova koji ¢e u
sledecem talasu biti otkriveni,
Smatram da su centri poput
Njujorka, Pariza, Milana,
Londona koji su decenijama
bili moéni, postali mrtvi, nisu
vise kreativni i da potencijal
lezi u gradovima iz pozadine.
Dakle, potencijal je ovde.

Mislite da je Pariz pustao
dosadan?

- Moglo bi sc i tako reci. Svet
jc postao suvisc poznat, ljudi
zude za upoznavanjem novih
kuliura,

Sta vas je navelo da bas
Beograd otkrivate svetu?

- Jednostavno, svida mi se,
narodito ljudi i senzibilitet
koji podstiée, dize.

Da li vam Beograd li¢i na

Magija v Hilandarskoj

Kefi¢ u Hifandarskoj ¢e se zvati ,Magija” i bice
dizajniran v duhu digitalnog vremena. Radi se o
pravljenju mesta u Beogradu koje ¢e biti
povezano sa svetom. ldeja je da se stvori
atmosfera pripadanja svetu - kaze Rasid.

grad koji je pregazilo vreme,
obzirom da u mnogo ¢emu
zaostajemo?

- Ne, ali mislim da imatc
komplcks nize vrednosti,
kakav sam video u Instanbu-
lu, Moskvi, gradovima jugo-
istoéne Fvrope koji Zive u
senci centara sveta. T'u Toron-
tu postoii sli¢na inferiornost,
stalno Zive u senci Londona
i Njujorka i ¢eznu da budu kao
oni. Treba izgraditi i istaci
posebnost, ali ta posebnost
ne treba da bude u zolaciji nego
deo globalnog sveta. Ako i
Beograd bude hteo da bude
Puariz, nikada nece razviti sop-
stvenu kulturu.

Da li mislite da je tesko
uéiniti Beograd svetski slavn-
im?

- Dajte mi tri godine i
neograni¢en budZet i naprav-
i¢u kosmopolitski grad. Kad
je u Veneciji pre nekoliko
godina gradonadelnik resio
da obeshrabri turiste i da
smanji njihov broj, napravio
je reklamnu kampanju u kojoj
Je prikazivao dubre i mrtve ribe
u vodi. Kampanja je bila tako
uspesna da je doslo vise tur-
ista nego ikada. Znadine tre-
biaju vam stereotipi, ali vam tre-
baju prepoznatljive ikone,
kao $to je na primer Operau
Sidneju. [Da nema te opere niko
ne bi ni isao u Sidnej.



